digitalike

Businessorientiertes SEO

[ Tipps, wie du SEO im Unternehmen richtig nach vorn bringst



“Kann ich bitte...?”




“Ah sorry...”




“Schade..."




“Jetzt aber...”




“Kann ich bitte ...?”




“Ah sorry...”




“Schade...”




Das hat ab heute ein Ende!
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Kein schneller Impact Fehlendes Verstandnis

Die typischen
Probleme fir
uns SEOs

Keine Evidenz Keine passende Strategie Allein gegen den Rest der Welt
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Aber was kannst du dagegen tun?



Strategie

Strategie & Ziele

Beweisfiihrung

Tipp

Stakeholder

Kommunikation

digitalike
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Schlussig und im Unternehmen koharent

Ziele miissen auf Unternehmensziele &-KPIs abgestimmt sein

Was macht eine
gute Strategie

aus ? Konkrete MaBnahmen

Verstandlich fur alle Stakeholder

Rechnet auch “negative” Faktoren mit ein (Kosten)

Zahlen aufdie Ziele des / der Vorgesetzten ein
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Der Aufbau einer Strategie kann variieren.
In etwa kann er so aussehen:

Was ist der ideale Zustand, den ich in Zukunft erzielen mochte?

Mission Was muss ich jeden Tag dafiir tun, um dieser Vision naher zu kommen?

Vision

Ziele Welche konkreten Ziele verfolge ich dabei?

MaBnahmen Welche Mallnahmen helfen mir dabei? (Und was kosten sie?)
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digitalike

Der Aufbau einer Strategie kann variieren.
In etwa kann er so aussehen:

Ziele Welche konkreten Ziele verfolge ich dabei?

MaBnahmen Welche Maflnahmen helfen mir dabei? (Und was kosten sie?)
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SEO-Ziele

Unternehmensziel

SEO-Ziel

Teilziele

Kernmallnahmen

Verjlngung der Zielgruppe: Erhohung des
Umsatzes in der Gruppe U30 um 10 %

~\
Erhohung des Umsatzes in der
Zielgruppe via SEO um 10 %
J
N\ N\
Erhohung des Erhohung des
transaktionalen Organic informationalen Organic
Trafficsum 20 % Trafficsum 20 %
J J
N\ [ )
Keywordrecherche fiir Anpassung Wording &
Zielgruppe “junge Leute” Bildwelt
J \_ J
N\ [ )

Aufbau von Produkt- &
Ratgeberseiten

\.

Content-Marketing-
Kampagne fiir Zielgruppe

J/

Wie kann SEO auf das Unternehmensziel
einzahlen?

Wie kann ich das in
Ziele Ubersetzen?

Welche MaBnahmen
mdochte ich angehen?
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Ein welteres Beispie/



SEO-Ziele

Unternehmensziel

SEO-Ziel

Teilziele

Kernmallnahmen

Verjlngung der Zielgruppe: Erhohung des
Umsatzes in der Gruppe U30 um 10 %

~\
Erhohung des Umsatzes in der
Zielgruppe via SEO um 10 %
J
N\ N\
Erhohung des Erhohung des
transaktionalen Organic informationalen Organic
Trafficsum 20 % Trafficsum 20 %
J J
N\ [ )
Keywordrecherche fiir Anpassung Wording &
Zielgruppe “junge Leute” Bildwelt
J \_ J
N\ [ )

Aufbau von Produkt- &
Ratgeberseiten

\.

Content-Marketing-
Kampagne fiir Zielgruppe

J/

Wie kann SEO auf das Unternehmensziel
einzahlen?

Wie kann ich das in
Ziele Ubersetzen?

Welche MaBnahmen
mdochte ich angehen?



Was macht eine
gute Strategie
aus?

digitalike

Ubersetzen abstrakte MalRnahmen in verstandliche Ziele

Klares Statement an andere Stakeholder

Zeigen den Beitrag z7um Grof3en und Ganzen

Aussicht aufNicht-Erreichung kann Moglichkeiten erofinen
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Tipp

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Strategie & Ziele Businesscase
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Zahlenbasierte Entscheidungsgrundlage fur Stakeholder

Erleichtert Uberzeugung von C-Levels &anderen Stakeholdern
Was macht eine

gute Strategie

aus ? Sinnvolle Grundlage fiir eigene Ziele

Hilft der eigenen Einschdatzung zur Sinnhaftigkeit von Malnahmen
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A B c D

Keyword = Kategorie = Suchvolu= CPC =

HP Laptop Marke 33100 €1.50

LENOVO Laptop Marke 33100 €0.85 .
Laptop Angebot Angebot 27100  €2.15 KeywordRecherche durchfithren
Apple macbook Marke 27100 €0.72

macbook Apple Marke 27100 €0.72

DELL Laptop Marke 22200 €0.89

Apple Laptop Marke 22200 €0.70

Laptop Apple Marke 22200 €0.70

Laptop 17 Zoll Displaygrofie 18100 €0.98

ASUS Laptop Marke 18100 €0.60

Apple macbook air Marke 14800 €1.06

macbook pro Apple Marke 14800 €1.08

macbook air Apple Marke 14800 €1.06

Acer Laptop Marke 14800 €0.85
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Suchvolumen jahrlich
300 neue Landingpages 8,588,880

CPCxSuchvolumen
300 neue Landingpages €8,555,967.60

digitalike

KeywordRecherche durchfiihren

Suchvolumen summieren und g CPCberechnen
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Ranking CTR

7.93%
4.07%
2.61%
1.66%
0.96%
0.57%
0.51%
0.48%
0.42%
0.32%

KeywordRecherche durchfiihren

Suchvolumen summieren und g CPCberechnen

Durchschnittliche CTR herausfinden

D B M =] o h & W R ==

—
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KeywordRecherche durchfiihren

Suchvolumen summieren und g CPCberechnen

Conversionrate 2.00%

durchschnittlicher Warenkorb €400.00 Durchschnittliche CITR herausfinden

CRund AOVschitzen oder herausfinden
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Business-Case
300 neue Landingpages

Traffic
Conversions

Revenue

Konservativ Realistisch | Optimistisc

@ Pos. T

o Pos.5 he Pos.3
43,374 82,453 224170
867 1,649 4,483
€346,991 €659,626| €1,793,358

digitalike

KeywordRecherche durchfiihren
Suchvolumen summieren und g CPCberechnen
Durchschnittliche CTR herausfinden

CRund AOVschitzen oder herausfinden

Dre1 Szenarien aufstellen
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Investment

300 neue

Landingpages g iterte Keywordrecherche & - targeting

Erweiterte Keywordrecherche & - targeting
Anlegen der Seiten im CMS

Erstellung von Meta-Title & Description
Erstellung von einfachen Kategorietexten
Begleitendes SEO-Consulting

Stunden Stundensatz e Pos. 7 @ Pos. 5 he Pos. 3

Konservativ Realistisch Optimistisc

20 €165.00
200 €100.00
150 €100.00

50 €100.00
800 €100.00

60 €165.00

TOTAL

€53,200.00 €53,200.00 €133,200.00

digitalike

KeywordRecherche durchfiihren

Suchvolumen summieren und g CPCberechnen

Durchschnittliche CTR herausfinden

CRund AOVschitzen oder herausfinden

Dre1 Szenarien aufstellen

Investment ermitteln
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Business-Case
300 neue Landingpages

Traffic
Conversions
Revenue
Investment

Konservativ Realistisch Optimistisc
e Pos. 7 e Pos. 5 he Pos. 3

43,374 82,453 224170

867 1,649 4,483

€346,981 €659,626| €1,793,358

€53,200 €53,200 €133,200

Profit
ROI
Saved CPC

€293,791 €606,426| €1,660,158

652.24% 1239.90% 1346.36%

€43,208 €82,137 €223,311

digitalike

KeywordRecherche durchfiihren

Suchvolumen summieren und g CPCberechnen

Durchschnittliche CTR herausfinden

CRund AOVschitzen oder herausfinden

Dre1 Szenarien aufstellen

Investment ermitteln

Gewinn &ROIberechnen 28
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| Suchvolumen janrich Business-Case Investment Konservativ Realistisch Optimistisc
300 neue Landingpages 8,588,880 300 neue Landingpages Konservativ Realistisch  Optimistisc 300 neue Stunden Stundensatz o Pos. 7 e Pos. 5 hePos 3
2 Pos. T @ Pos. 5 hePos. 3 Landingpages g, citerte Keywordrecherche & - targeting 20 €165.00f i i
Traffic 43,374 82,453 224,170 Erweiterte Keywordrecherche & - targeting 200 €100.00:
|muwuhm Conversions 867 1,649 4,483 Anlegen der Seiten im CMS 150/ €100.00:
300 nous Landingpages €8,555,967.60 Revenue €3146001 €650.626| €1,793,358) Erstellung von Meta-Title & Description 50  €t00.00;
Investment €53,200 €53,200 €133,200] Erstellung von einfachen Kategorietexten 800 €100.00
Profit €293,791 €606,426| €1,660,158 Begleitendes SEO-Consulting &0 €165.00: i i 1
Conversionrate 2.00% ROI 652.24% 1239.90% 1346.36% TOTAL €53,200.00 €53,200.00 €133,200.00
durchschnitiichir Warenkarb €400.00 Saved CPC €43,208 €82,137 mﬁ
Ranking CTR
1 7.93%
2 4.07%
3 261%
4 1.66%
5 0.96%
6 0.57%
7 0.51%
8 0.48%
] 0.42%
10 0.32%
Zusatzlicher Traffic | Zusalzliche Conversions i Zusatzlicher Umsatz I ROI
250,000 | 8,008 i €2 500 D00 ' 1500 00%.
200,000 2,000 |
€1.500.000
§ s § o i j
F 3 1,000,000
g 100,000 g 2.000 g i g
500.00%
| €500,000 |
- - |
[ 4] €0 0.00%
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Tipp

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Beispielprojekt

30
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Fir Entscheider*innen mussen die Fakten stimmen,
um Investitionen zu beflrworten.
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DEPT.

Was hilft: Echte Cases mit der erfolgreichen Umsetzung

zeigen!

) Optimierung von allen Kategorien eines Fashion-
Landingpage-

e Onlineshops:

Content, Keyword-Targeting, Titles & Metas.
Investitionsvolumen: 300.000 €

Implementierung von SEO-relevanten Seiten in der
Anderung der Hauptnavigation mit optimierten Ankertexten
DB AL Investitionskosten: Wenige-IT Stunden
Herausforderung: Risikobereitschaft, interne Strukturen

AR EeE Aufbau eines Ratgeberbereichs fiir einen Online-Shop
Ratgeberbereichs Investitionskosten: 100 IT-Stunden & 100.000 €

Beispielprojekt

Optimierung des Bereichs “Kleider” mit dediziertem
Tracking der Erfolge Uiber die folgenden 3-6 Monate.

Investitionskosten: 10.000 €

1. Anderung der Hauptnavigation in einem
“kleinen” Land

2. A-B-Testing der Anderung vor kompletter
Implementierung

Analyse von Wettbewerberdomains & Darstellung der
vorhandenen Erfolge



Tipp

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Strategie & Ziele Businesscase Mltstrglter innen
finden
Beispielprojekt
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@
@
SEOQO ist einer von vielen Stakeholdern digitalike

Affiliate Shopping SEO SEA Blogger Relations Display
Online Marketing

Digital PR Content Marketing Native Social Ads Social Organic E-Mail-Marketing
We bSite IT UX/CRO Content Design Data Analytics Produktmanagement
SO nstiges Management Legal Kundenservice Finance HR
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|
Hol dir die passenden Mitstreiter*innen fir dein digitalike

Projekt an Bord.

Content-Optimierung Ratgeber-FAQ-Bereich Page Speed
Content UX/CRO Kundenservice Produktmanagement IT Shopping
Legal Social Organic HR E-Mail-Marketing SEA Display
SEA Blogger Relations UX/CRO
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Tipp

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Strategie & Ziele Businesscase Mltstrt.elter innen
finden
Beispielprojekt Vorabstimmung
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Es gibt zwei Herangehensweisen sich die digitalike
Zustimmung fur dein Projekt zu holen!

Ein groBer Termin

Vorstellung der Strategie, Ziele, Business-Cases ets.

In einem groRen Termin mit C-Level, Head of-Level
und Vertretern anderer Abteilungen

Weniger Zeiteinsatz

VierEle Weniger Kompromisse

Kein Feedback
Kein Commitment

Nachteile

Diskussionen aller Beteiligter im Termin

Beispielprojekt

Vorstellung der Strategie, Ziele, Business-Cases etc.
zunachst mit anderen Abteilungen auf gleicher Ebene,
dann mit Head of-Level und zuletzt mit C-Level

Einarbeitung von Feedback fiir groBere Zustimmung
Commitment von anderen Stakeholdern

Einfacher fir C-Level zuzustimmen, wenn Head of-Level
bereits liberzeugt ist,

weniger Diskussion, Vertrauen in Head of-Level

Ggf. grollere Kompromisse
Mehr Zeiteinsatz
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Tl p p gitalike

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Strategie & Ziele Businesscase Mltstr(.elter AER Sprache
finden
Beispielprojekt Vorabstimmung
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Eine gute Strategie muss fur alle verstandlich sein.
Vermeide Fachtermini oder erklare sie zumindest.

Don’t

“Sichtbarkeitssteigerung”

“Erreichen eines Core Web
Vitals Status von 90 %

“Antomatisierung der Sitemap”

Do

“Umsatzwachstum”

“Schnellere Ladezeiten als die
Konkurrenz”

“Schnellere Updates der

Suchergebnisse”

digitalike
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o
Jeder Stakeholder hat seine eigenen Fragen, digitalike

die du beantworten solltest.

“Wie passt das Projekt “Wie viele Ressourcen muss ich “Welche Umsatz-
Zu unserer dafir bereitstellen?” erwartung hat
langfristigen Strategie?” dieses Projekt?”

40



Nutze Visualisierungen,

chispilage

um Sachverhalte schnell =

Haara

Nigal

zu verdeutlichen. e

SammerSpecials
Summar Skincara
UN ETE DE CHANEL
All about: Sannancrame

Gat inspirad: Man
Summar 50%

Holidays at hame
Summar Locks
Sommarhaus

Aftar Sun

Baauty Pra Tip: Hew to

@stora your summar
Skin & Hair

“So konnte der Seitentyp Ratgeber im Onlineshop aussehen”

FINDE DEIN PERFEKTES SOMMER-MAKE UP|

Welcher Summer-Look pagst zu dir?

Egal ob natiriches Tagesmakeup, | Faloandar Abrdl

k ader Glowy
Skin fir den Strand: Entdecke hier deine neue Sommer.Make-up-Routine!

' Zu den Produktan

Natiirlicher Tages-Look

Mit diesem Make-up-Laok bist du perfekt gewappnet fir jede Alltagssituation - egal ob Shopping Tag
bei heiiem Wetter, Brunch in der Sanne oder City Trip.

Schritt 1: Foundation

Beginne mit der Luminaus Silk Foundation von
Armani: Das langanhaltende Make-up mit
fiissiger Taxtur verlsiht deinem Taint sin
seidiges, semi-mattes Finish und perfektioniert

das Hauthild auf natirliche Weise.

s silk
b vk o i
Bk ki

Il ARMANI
Teint

Lumincus Silk Foundation

GHIRGIY ARMAY]
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Tl p p gitalike

Strategie Beweisfiihrung Stakeholder Kommunikation

Strategie & Ziele Businesscase Mltstr(.elter IANEN Sprache
finden
Beispielprojekt Vorabstimmung QBRs
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o
Nutze regelmalige Termine, wie digitalike

QBRs, um SEO voranzubringen.

1. Intro

2. Performance Q1

3. Projekte & Roadmap
Status

Regelmalig vereinbarte, gut vorbereitete Termine (bspw.
Quarterly) mit Entscheider*innen

4. Neue Projekte

5. Feedback & Diskussion
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Uber mich

Uwe — SEO-Consultant, Geschaftsfiihrer & Griinder

E-Mail: uwe roll@digitalike.de
Telefon: +49 151 68514544

digitalike GmbH
Freiburger Straf3e 11, 12623 Berlin

digitalike.de
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