
HERZLICH WILLKOMMEN!
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Wer steckt hinter WEBneo?

Martin Ritter, Geschäftsführer


Unsere Steckenpferde:



 Design


 E-Commerce


 Marketing


… in Dresden, Leipzig, Halle & Berlin
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Marketing
Wir sind
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ESDD Summer Special - 16.06.2026

Netzwerk-Event für E-Commerce Interessierte & 
Auskenner


Fachvorträge & Erfahrungsaustausch


Netzwerken & Flying Buffet




Heutige Agenda: 



Hat die klassische SEO ausgedient und was kann KI?


       Tony & Martin, WEBneo 



Kleine Pause



Fußball-Talk mit gutem Zweck

       Benny Kirsten 



Buffet & Rundgang Ostrahub 


       Richard Bohn, MUNDUS Immobilien GmbH
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Tod der SEO? - Es lebe die GEO!
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Wie wurde früher gesucht?

Suchen via ChatGPT
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Wie sieht Suche heute aus?


Suchen via ChatGPT
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Evolution der Suche


Trend 1: Die „Long-Tail“- Explosion


Kunden suchen nicht mehr nach 2-3 Wörtern („Laufschuhe kaufen“ oder „Fahrradträger VW“), sondern 
nach Lösungen: 



Welche Laufschuhe eignen sich für Einsteiger auf Waldwegen und passen zu breiten Füßen?


Welcher Fahrradträger passt auf einen VW T6 mit Heckklappe für zwei E-Bikes?


Trend 2: Regionaler Fokus

Suchen nach „In der Nähe“ / „Aus Dresden“ noch leichter geworden

Das „Was & Wie“ wird wichtiger als das „Wo“



Zuverlässiger Hersteller für ergonomische Stehpulte mit Kabelmanagement, der auch Mengenrabatte 
für Büros anbietet?


Wo erhalte ich gedämpfte Laufschuhe für breite Füße bei Schmerzen im Schienbein?
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Wie wird heute gesucht?

Suchen via Gemini
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Evolution der Suche


Trend 3: Ranking inklusive


Anbieter werden vom LLM in eine Rangfolge gesetzt


„Rankings“ ohne klare Bewertungen aber mit großer Wirkung!

Sinn von bezahlten Rankings & Anbieterverzeichnissen?
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Wie wird heute gesucht?

Suchen via ChatGPT
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Evolution der Suche


Trend 4: Direktes Shopping in Chat GPT & Co.

Bewerbung konkreter Artikel im Chat

Kostenfreie Klicks auf eigenen Shop

Das neue “Google Shopping”

Zukünftig “Agentic Commerce”
- Kauf direkt im LLM
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Die LLM-Landschaft
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Die LLM-Landschaft


Der Platzhirsch: ChatGPT (OpenAI)  




Die Verfolger:


Google Gemini: Tief im Google-Ökosystem 
integriert (Google AI).


Microsoft CoPilot: Stark im B2B-
Corporate-Umfeld (Office 365 
Integration).






Die Spezialisten:



Claude (Anthropic): 


Nr.1 bei den Codern  



Perplexer: Die „Antwortmaschine“


In Statista. Zugriff am 09. Februar 2026, von https://de.statista.com/statistik/daten/

studie/1612284/umfrage/bekanntheit-verschiedenen-kuenstliche-intelligenz/



16



Keine Such- sondern 
“Vorhersagemaschinen”

Das Prinzip „Konsens & Wahrscheinlichkeit“:


LLMs sind keine “Wissensdatenbanken” > 
Eher wie “Kunden kauften auch”



Sie suchen nach Mustern: Welche Produkte 
werden am häufigsten mit Begriffen 
verknüpft wie: 


„Laufschuh“

“Knieschmerzen”

“Dämpfung”

“Anfänger”



Ziel: Als Fachberater gelten > In´s 
Crosselling aufgenommen werden
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Wie geht nun GEO (KI-SEO)

Generative Engine Optimization
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SEO vs. GEO (KI-SEO)


Ein fundamentaler Unterschied:


SEO/SEA-Ziel: Platz 1 im Ranking. 


GEO-Ziel: Zitierbare Antwort auf ein Problem sein.



Statt Keywords jetzt Zusammenhänge/Muster:


Die KI sucht nicht nach dem Keyword „Laufschuhe kaufen Dresden“.


Sie sucht nach dem Zusammenhang: Wer ist der Experte für dieses Thema in dieser Region?


Nicht nur als Shop präsentieren sondern als der „Problemlöser“!
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Wie werde ich zitiert?


Der Schlüssel: „Information Gain“ (Informationsgewinn) für die KI!


Zitierbare Informationen müssen neu sein


Wichtig: Sag etwas, das die KI noch nicht weiß!





Z.B. eigene Produkttests:

Ein Blogbeitrag: “Wir haben 5 unserer Bestseller-Rucksäcke auf einer Alpenüberquerung getestet. Das 
sind die Ergebnisse.”



Spezifische Daten aus der Region:

Unser Guide: “Die besten Radtouren rund um Leipzig mit dem passenden E-Bike aus unserem 
Sortiment.”
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Damit der KI dein Content „schmeckt“ 

Echter Content von echten Menschen. 
Einzigartig und glaubwürdig.




Keine KI generierten Texte!
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Produkte fachmännisch erklären

Testberichte, Produktvergleiche & Co.:

Erfahrung: Echte Fotos von Kundenprojekten 
(kein Stock)


Expertise: Autorenbox zeigt den Verfasser.


Schema: Der Beitrag ist 
als ”BlogPost” ausgezeichnet.


Ergebnis: Die KI erkennt: Hier spricht eine 
echte Person über ein reales Produkt


-> Die Wahrscheinlichkeit einer Zitierung 
steigt drastisch!




Beispiel: Blogbeitrag – KI-Visualisiert 
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Fragen beantworten

FAQs im Shop:

Fragen: Klassische Kundenfragen zu 
Produkten

Umfang: Kurz & knackig ist ausreichend

Einbindung: Möglichst kein Javaskript 
verwenden - Nicht nachladen

Ergebnis: Die KI nutz die Antworten zur 
Beantwortung von Fragen ihrer Nutzer




Beispiel: FAQ bei WEBneo 
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Ordnung schaffen mit strukturierten Daten

Ohne Strukturierte Daten muss die KI raten, ob der Text ein Angebot oder ein Blogpost ist. 

Mit Schema.org weiß sie es.



Wichtigste Schemas für Shops:


Organization / LocalBusiness (Wer sind wir? Wo sitzen wir?)


Product: Essentiell für jeden Shop!


Offer: Preis, Verfügbarkeit etc.


Review: Sternebewertungen
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Der „Tech Hack“


PageSpeed & Live-Crawling:

Perplexity oder Gemini suchen oft 
in Echtzeit


Zeit ist Rechenleistung: Wenn der Server 
länger als 1-2 Sekunden braucht, bricht der 
Bot ab


Fazit: Wer technisch hinterherhinkt, wird 
ignoriert


https://pagespeed.web.dev/
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KI nicht blockieren

“Barrierefreiheit” für Bots (Crawlability):


robots.txt: Manche alte Konfigurationen 
blockieren „unbekannte Bots“


Wer KI-Bots aussperrt, entscheidet sich aktiv 
gegen Sichtbarkeit in ChatGPT & Co!
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Messbarkeit


Zugriffe von KI-Chats kaum messbar


Tools rüsten langsam auf
- Hängen aber hinterher



Zero-Click:  
In den „AI Overviews“ (Google) bekommt der User 
die Antwort sofort. Gar kein Klick notwendig.


https://greenprojectsconsulting.com/leadership/eisbergmodell/
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KI für euer CMS/Shopsystem
Was geht?
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Shopware 6 – Alts & Titles

Tags für KI-SEO

Eine Flasche Old Perth Whisky 
steht vor einer gelben 
Verpackung. Die Flasche hat eine 
glatte Form mit einem roten 
Verschluss, und die Verpackung 
ist mit Informationen und einem 
Design im gleichen Farbton 
bedruckt.



Plugin von WEBneo
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Shopware 6 - 
Übersetzung in 
Echtzeit mit DeepL
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Beispiele für Übersetzungen
mit DeepL 

Plugin von WEBneo
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KI in Typo3

„T3AI“:


Umfassendste KI-Extension im TYPO3-Kosmos.


Features: Nahtlose Integration in den CKEditor 
(Texte umschreiben, kürzen), Bild-Generierung 
direkt im Fileadmin, automatische SEO-
Metadaten.




deepl_translate:


Spezialisierte Schnittstelle zu DeepL.


Features: Übersetzung von Seitenbäumen oder 
Inhaltselementen.


B2B-Case:Perfekt für Export-Unternehmen, die 
ihre Produkte in 25 Sprachen pflegen müssen.


https://contao.org/de/news/contao_4-7-0
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KI in WordPress

Der Alleskönner: „AI Engine“ (von Jordy Meow)


Funktion: Verbindet WP mit OpenAI (ChatGPT).


Features: Chatbot-Builder (mit eigenem Wissen/
Kontext), Content-Generator für Blogposts, Bild-
Generierung, Übersetzung…




Für SEO & Metadaten:


„RankMath“ / „Yoast SEO“


Features: Erstellen, verbessern und 
zusammenfassen von Meta-Daten




Für Design & Layout:


„Elementor AI“ / „Divi AI“


Features: Direkt im Pagebuilder Texte kürzen, 
verlängern, Tone-of-Voice ändern oder Custom 
CSS Code generieren lassen.


https://de.wordpress.org/plugins/ai-engine/
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KI in Contao

„Contao AI Bundle“ (Community Extension)


Features: Bringt KI-Funktionen in die 
Eingabemasken (Texte zusammenfassen, Tone-
of-Voice anpassen).


Vorteil: Integriert sich
sauber in die Contao-
Logik.




RockSolid Custom Elements + API (Der "Contao 
Way")



Contao oft stark individualisiert.


Lösung: "RockSolid Custom Elements" als direkte 
Anbindung an OpenAI-API.

https://t3planet.de/t3ai-typo3-erweiterung

34



KI in JTL

Clerk.io (via Solution360)

KI-Plattform, die das Nutzerverhalten und 
Transaktionen in Echtzeit analysiert


Erstellt hochrelevante Produktempfehlungen, 
personalisierte E-Mails etc.

https://www.jtl-software.de/extension-store/clerkio-leistungsstarke-
shopping-experience-plattform-fuer-den-e-commerce-jtl-shop-5
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https://www.jtl-software.de/extension-store/clerkio-leistungsstarke-shopping-experience-plattform-fuer-den-e-commerce-jtl-shop-5
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Fazit zur KI-SEO/GEO

GEO ist wie SEO - Nur krasser :-)



“Neue Inhalte” werden zur wichtigsten Währung deines Shops.




Fachhändler werden bevorzugt von der KI zitiert.



Jetzt die Chancen nutzen und auf die Überholspur wechseln!
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